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第四章  2010年休閒不動產市場分析

李欣運1 

回顧2010年，觀光休閒市場與休閒不動產市場多有變化與演進，也反應

出未來的發展趨勢與潛力機會。以下分就觀光休閒市場現況、觀光休閒未來發

展、休閒不動產市場現況、休閒不動產未來趨勢等四個面向提出分析與探討。 

一、觀光休閒市場現況

近年的觀光休閒市場的發展焦點為來台旅客總人數持續成長，尤以中國

大陸來台旅客的成長幅度最大。此一現象明顯受惠於兩岸情勢穩定及直航啟

動，分述如下。 

來台旅客人數持續成長

2010年的來台旅客中如圖5-4-1所示，其中來台觀光人次創新高，達到

了3,246,005人次，相較於2009年成長41.2%。但另一方面，業務目的來台

旅客的人次為937,777人次，趨於穩定而無明顯增加。

1 國立宜蘭大學副教授
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圖5-4-1 2006~2010年來台旅客人次

資料來源：摘自觀光局網站http:/ /admin.taiwan.net . tw/indexc.asp，2011/3/1。

分析來台旅客的國家來源，如圖5-4-2所示，以中國大陸為最多，大幅領

先以往佔其大宗的日本旅客及港澳旅客。前十大中的其餘國家來源，主要來自

星馬、美國、韓國、歐洲及紐澳，都為台灣維持航線營運穩定的重要對象。

圖5-4-2 2010年來台旅客累計人次
資料來源：摘自觀光局網站http:/ /admin.taiwan.net . tw/indexc.asp，2011/3/1。

中國大陸來台旅客激增

兩岸經濟合作架構協議（ECFA）在2010年間進入加速推動的階段，

並逐漸展現成效。經過多次的協商會議，2010年6月29日的第五次「江陳會
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談」於大陸重慶舉行，終於完成簽署「兩岸經濟合作架構協議」，並於2010

年9月12日「兩岸經濟合作架構協議」生效實施。至2011年1月6日，「兩岸

經濟合作委員會」（簡稱經合會）成立，開始例會運作，並於2011年2月22

日已在台灣桃園舉行了經合會的首次例會。 

2010年台灣各機場之中國大陸航線的總載客人數高達4,994,899人次，

居第三位，僅次於具有轉運機能的香港航線（7,536 ,853人次）及日本航線

（5,080 ,889人次）。由於兩岸直航的航線與航點持續擴增，使得中國大陸

來台旅客激增。尤其是松山機場與虹橋機場對飛之後，台北上海的一日生活

圈形成，帶動了週邊的商業經濟效益與此二城市的不動產發展。如圖5-4-3所

示，中國大陸來台旅客自2008年起逐年激增。此外，業務目的來台的旅客人

數成長空間可觀，兩岸往返的工商務需求將是政府與民間在未來須共同強化

的重點所在。

 

圖5-4-3 2008~2010年中國大陸來台旅客累計人次
資料來源：摘自觀光局網站http:/ /admin.taiwan.net . tw/indexc.asp，2011/3/1。

客房住宿需求

交通部觀光局曾於2008年評估國內客房需求量，估計有15,100間的需求

缺口。自2008年至今，旅館業看好觀光休閒市場，持續投資擴增以試圖搶佔

市場大餅，因此需求缺口預估已逐漸填補。因應未來的市場變化，其重點將

轉向於房客差異化的市場區隔，而非一味地提供單純的住宿服務，必須致力
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於符合消費者的個別化需求以及對於更高服務品質的要求。 

二、觀光休閒未來發展

對應於來台觀光旅客人次的持續成長，延伸了未來的觀光休閒市場趨勢

發展，包括了旅客向重要景點匯集、溫泉產業與休閒農業的蓬勃發展、購物

中心與百貨商圈商戰持續白熱化，並且凸顯週邊產業的服務人力需求量。 

旅客向重要景點匯集

無論是國內還是國外的觀光旅客，都往重要景點蜂擁而入，在全台形成

了數個聚集中心與數條旅遊線。2005~2009年台灣重要景點旅客人次如表

5-4-1所示，造訪相對人次最多的重要景點中，除了第一位的夜市是分散於

表5-4-1 2005~2009年台灣重要景點旅客人次

景點    年度
2009年名次 
(相對次數)

2008年名次 
(相對次數)

2007年名次 
(相對次數)

2006年名次 
(相對次數)

2005年名次 
(相對次數)

夜市 1 (72.77) 1 (67.29) 1 (62.72) 1 (40.96) 1 (58.81)

台北101 2 (58.23) 2 (50.4) 3 (38.68) 3  (25.23) 2 (36.27)

故宮博物院 3 (51.57) 3 (39.19) 2 (44.88) 2 (26.53) 3 (33.16)

日月潭 4 (28.65) ─ ─ ─ ─

中正紀念堂 5 (25.69) 4 (30.86) 4 (35.34) 4 (20.71) 4 (31.18)

國父紀念館 6 (21.84) ─ ─ ─ ─

淡水 7 (21.72) 6 (26.21) 9 (15.43) 9 (8.56) 7 (15.13)

九份 8 (21.33) 8 (21.39) 7 (18.88) 5 (15.81) 5 (17.97)

太魯閣.天祥 9 (19.69) ─ 10 (14.17) 10 (7.68) ─

野柳 10 (19.29) ─ ─ ─ ─

信義計畫區
商圈

─ 5 (27.81) ─ ─ ─

西門町 ─ 7 (24.14) 6 (21.98) 8 (10.08) 6 (17.49)

台北東區 ─ 9 (18.03) ─ ─ ─

忠烈祠 ─ 10 (17.91) 5 (28.52) 7 (10.74) 8 (12.68)

龍山寺 ─ ─ 8 (18.66) 6 (11.3) 9 (11.3)

陽明山 ─ ─ ─ ─ 10 (8.94)

相對次數單位：人次/每百人次

資料來源：http:/ /admin.taiwan.net . tw/indexc.asp，2011/3/3。
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台灣各地之外，「台北101」、「故宮博物院」、「中正紀念堂」都是近年

內維持在前五位的熱門景點。另有原在十名之外但漸受關注的景點，包括了

於2009年「日月潭」躍升至第四位，「國父紀念堂」躍升至第六位，野柳擠

進第十位。其餘包括了「信義計畫區商圈」、「西門町」、「台北東區」、

「忠烈祠」、「龍山寺」以及「陽明山」，雖非2009年前十大，但仍為人潮

密集的熱門景點。這些觀光消費人潮匯集的地區，連帶提升了商業空間的不

動產價值。

溫泉產業方興未艾

台灣地區的溫泉產業持續發展，消費客層也由國內民眾拓展至國外遊

客，並且有年輕化的趨勢。表5-4-2為各縣市的溫泉飯店及溫泉水源分佈情

況。台灣的溫泉產業已經提升至國際水準，於東亞享有盛名。不僅與餐飲、

健康養生、水療、美體美容等週邊產業串連成為整合型服務體系，更為消費

者提供套裝服務行程，因此產值大幅增加。

表5-4-2 台灣溫泉地點及其相關飯店分佈

地區別 縣市別 飯店家數 溫泉數

北部

台北市 50 4

新北市 45 4

桃園縣 16 1

新竹縣 24 2

小  計 135 11

中部

苗栗縣 24 2

台中市 13 3

南投縣 43 5

小  計 80 10

南部

台南市 27 3

高雄市 30 3

屏東縣 13 2

小  計 70 8

東部

宜蘭縣 33 3

花蓮縣 16 3

台東縣 32 6

小  計 81 12

總 計 366 41

資料來源：摘自網站http:/ /www.twem.idv.tw/ d5.htm，2011/3/1。
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圖5-4-4 休閒農業區分佈圖
資料來源：摘自網站http:/ /agregion.coa.gov.tw/web/guest，2011/3/1。

其中，宜蘭地區的溫泉業發展迅速且泉質泉種稀有，造成烏來與北投的

溫泉消費者往宜蘭礁溪遞移的現象。以礁溪地區為例，溫泉旅館主要集中於

德陽路、仁愛路以及大忠路、和平路一帶，旅館與大型飯店的浴池多以個人

池為主，而大眾池除了作為提供房客泡湯體驗的相關附屬設施之外，另對外

開放收費營運。統計資料顯示目前宜蘭縣礁溪鄉住宿設施概況，現有飯店旅

館135家，房間數共3597間，計有國際級觀光飯店2家（450房）、一般觀光

飯店（167房）、旅館業98家（2623房）、民宿業34家（167房）、籌備中

國際觀光飯店4家。隨市場變化，許多旅館及浴池加以改裝，增加溫泉使用的

多樣性，例如浴池改裝成溫泉水療SPA，更有業者推出溫泉飲食，充分與地

方農特產品結合。因此，產業持續鍊結之下，勢必更加帶動地區內不動產市

場的蓬勃發展。 

休閒農業走出台灣特色

以台灣農業的深厚基礎，休閒農業是台灣觀光發展的競爭優勢之一。圖

5-4-4為全台休閒農業區分佈情形，以宜蘭及南投為數最多，其次是苗栗與

台東。分觀北中南東各區的休閒農場家數，如表5-4-3 .所示，則以苗栗、南

投、屏東、宜蘭最多。
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表5-4-3 2011年2月合法休閒農業家數及比例

地 區 別 縣 市 農場數 百分比(%)

 北  區

基隆市 8 1.70 

台北市 12 2.55 

新北市 12 2.55 

桃園縣 18 3.82 

新竹縣 12 2.55 

新竹市 3 0.64 

苗栗縣 73 15.50 

小    計 138 29.30 

中  區

台中市 42 8.92 

南投縣 65 13.80 

彰化縣 28 5.94 

雲林縣 14 2.97 

小   計 149 31.63 

南   區

嘉義縣 13 2.76 

嘉義市 1 0.21 

台南市 16 3.40 

高雄市 17 3.61 

屏東縣 38 8.07 

小   計 85 18.05 

東  區

宜蘭縣 68 14.44 

花蓮縣 24 5.10 

台東縣 7 1.49 

小   計 99 21.02 

總　　計 471 100.00 

資料來源: http: / /ezgo.coa.gov.tw/event/20060216/?page_c=7&city=G，2011/3/1。

台灣的休閒農業有別於中國大陸農家樂的營運方式，擁有數項特色。其

一，政府與民間積極推展有機農產品，與健康養生潮流吻合，廣受中高年齡

消費者歡迎。其二，經由設計巧思，致力於研發特色伴手禮，讓農產品再加

工後的附加價值大幅提升。其三，網路行銷通路與社群網站之運用，頗得年

輕族群的喜愛，開發了田野農業體驗活動的新興客層。由於休閒農業區塊幾

乎都位處郊區，其所延伸的不動產價值在於渡假休閒機能是否充實。 
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購物中心與百貨商圈的紅海蔓延

相對於郊區田野，在各都會區則持續進行購物中心及百貨商圈的紅海競

爭態勢。表5-4-4為全台購物中心與百貨商圈的分佈情形，仍大量集中於人口

較多的都市。除原有的本土業者、歐美購物中心業者、日系百貨業者之外，

近年仍然持續有新設立的購物中心及百貨公司展店加入戰局。在激烈的競爭

下，業者各自鎖定利基客層，包括了中國大陸觀光客、日韓觀光客、台灣高

消費族群，當然也有業者逆向專推平價商品以攻佔一般大眾市場。購物中心

與百貨商圈的競爭白熱化，也連帶使得周圍地帶的房地產市場價格持續推向

新高。便利帶來人潮，人潮帶來增值，在商圈區塊是不變的規則與歷程。

表5-4-4 全台購物中心與百貨商圈分佈統計

區域 家數

台北 32

桃園 8

新竹 4

台中 9

嘉義 3

台南 4

高雄 11

花蓮 1

宜蘭 2

屏東 1

資料來源：本文整理

週邊產業服務人力需求增加

觀光休閒產業市場的蓬勃景象，已經反應至週邊產業服務人力的需求增

加。除了數量上的欠缺，對於人力素質的要求也愈來愈高。例如在語言能力

方面，除了英語人才的需求之外，也很需要粵語、日語、韓語的服務人力。

如何提升服務人力的素質，將是觀光休閒業者的重要課題之一。 
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三、休閒不動產市場現況

針對休閒不動產市場的現況，就旅館、民宿、休閒渡假住宅提出探討與

分析如下。 

旅館產業

依據觀光局的統計，2010年國際觀光旅館與一般觀光旅館的家數及房

間數都呈現增加，使得總房間數自22 , 626間增至24 , 900間，增幅為10%

（2,274間），如表5-4-5所示。分觀各縣市分佈如表5-4-6所示，仍然以台北

市、高雄市、桃園縣等人口較多地區為前三位。值得注意的為花蓮縣位居第五

位，次於台中市，為近年觀光產業相繼投入的縣市。都會區的民眾至花蓮觀光

休閒，必然無法當日往返，而須要住宿當地，因此住宿市場極具發展潛力。 

表5-4-5 觀光旅館家數及房間數統計

項    目 2006年 2007年 2008年 2009年 2010年

國際觀光旅館 　

　家  數 59 60 63 65 68

　房間數 18,140 17,733 18,396 18,876 19,894

　每家平均房間數 307 296 292 290.4 292.6 

一般觀光旅館

　家  數 28 30 31 31 36

　房間數 3,254 3,438 3,679 3,750 5,006

　每家平均房間數 116 115 119 121 139.1 

合   計 　

　家  數 87 90 94 96 104

　房間數 21,394 21,171 22,075 22,626 24,900

　每家平均房間數 246 235 235 236 239.4 

單位：家、間

資料來源：摘自觀光局網站http:/ /admin.taiwan.net . tw/indexc.asp，2011/3/1。
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表5-4-6 2011年1月台灣觀光旅館及房間數統計

縣市別
國際觀光旅館 一般觀光旅館 合　　　計

家數 房間數 家數 房間數 家數 房間數

台北市 25 8,263 13 1,974 38 10,237

高雄市 10 3,616 1 250 11 3,866

基隆市 0 0 1 141 1 141

新北市 0 0 4 274 4 274

桃園縣 4 1,112 4 802 8 1,914

新竹縣 1 386 1 389 2 775

新竹市 2 465 1 121 3 586

苗栗縣 0 0 1 107 1 107

台中市 5 1,276 2 338 7 1,614

南投縣 3 399 1 54 4 453

嘉義縣 0 0 2 132 2 132

嘉義市 1 245 0 0 1 245

台南市 5 1,201 1 40 6 1,241

屏東縣 2 672 1 105 3 777

台東縣 2 459 0 0 2 459

花蓮縣 6 1,543 0 0 6 1,543

宜蘭縣 3 622 2 201 5 823

澎湖縣 0 0 1 78 1 78

總　計 69 20,259 36 5,006 105 25,265

資料來源：摘自http:/ /admin.taiwan.net . tw/indexc.asp，2011/3/1。

表5-4-7為截至2011年2月止的國內各地區旅館新建及擴建案一覽。從表

5-4-7亦可顯見，旅館新建與擴建對於東部地區之投入最為積極，計畫投資金

額也為最高，各案自2011年至2015年將陸續完工開始營運。由於競爭者眾，

如何區隔市場與建構核心特色，將是各業者未來面臨的重大挑戰。 
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表5-4-7 2011年2月止國內各地區旅館新建及擴建案一覽

地 區 觀光旅館名稱 房間數 預定完工日
計畫投資    

（百萬元）

北部 美福國際觀光旅館 153 2012/12/28 5,000

　 麗禧酒店 66 2011/12/30 1,700

　 台北慶城福華大飯店 199 2011/11/30 300

　 宜華國際觀光旅館 320 2013/6/30 6,500

　 大板根國際觀光飯店 93 2013/1/31 1,035

　 福隆貝悅渡假酒店 129 2012/12/28 350

　 北海休閒大飯店B區 708 2017/12/29 3,900

　 桃禧航空城酒店 187 2012/12/31 1,550

　 雍聯大酒店 276 2013/12/31 2,300

　 北海休閒大飯店A區 480 2017/12/29 2,200

　 小計 2611 　 24,835

中部 風林酒店 80 2017/12/29 400

　 台中凱悅大飯店 250 2017/12/29 3,830

　 台中港酒店 202 2012/2/28 930

　 霧峰麗緻酒店 110 2016/12/30 600

　 溪頭米堤大飯店 245 2011/12/30 850

　 小計 887 　 6,610

南部 陽光大飯店 86 2011/12/30 483

　 朝麗阿里山賓館 106 2011/2/1 500

　 棕梠湖國際觀光旅館 45 2013/12/31 1,380

　 安平別館 193 2012/12/28 2,000

　 永保安康大酒店 228 2013/12/31 960

　 御華飯店 242 2017/12/30 990

　 鼎鼎大飯店 308 2017/12/29 4,400

　 小計 1208 　 10,713
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地 區 觀光旅館名稱 房間數 預定完工日
計畫投資    

（百萬元）

東部 鹿鳴溫泉酒店 192 2015/12/31 1,278

　 日暉池上渡假會館 402 2012/12/28 1,200

　 知本富野國際渡假飯店 112 2017/12/29 1,400

　 娜路彎杉原海濱大酒店 272 2013/12/31 2,400

　 綠島大飯店 809 2016/12/30 4,990

　 銀山莊渡假會館 218 2013/12/31 1,000

　 兆豐大飯店 146 2012/12/28 1,110

　 花蓮國際大飯店 260 2017/12/29 1,090

　 香格里拉渡假村 146 2012/12/28 1,317

　 春秋礁溪渡假酒店 84 2012/12/28 1,120

　 宜蘭海洋國際觀光旅館 99 2012/5/31 825

　 喜來登宜蘭渡假酒店 193 2011/12/31 1,800

　 小計 2933 　 19,530

外島 澎湖福朋酒店 311 2016/12/30 2,660

　 澎湖群島國際渡假大酒店 206 2017/12/29 1,300

　 湄京澎湖風櫃國際觀光旅館 490 2017/12/29 3,857

　 澎湖灣海上樂園渡假旅館 30 2016/12/30 310

　 大澎湖國際渡假村 269 2017/12/29 1,310

　 料羅灣國際觀光旅館 300 2016/3/31 3,633

　 小計 1606 　 13,070

資料來源：摘自http:/ /admin.taiwan.net . tw/indexc.asp，2011/3/1。

民宿產業

民宿產業的消費客層，則鎖定國內民眾及少部分來自國外的背包客。表

5-4-8為截至2011年1月為止的全台灣民宿家數及房間數一覽，以南投、花

蓮、宜蘭為前三位。由於近年來政府積極輔導與稽核，許多未合法民宿已經

轉向合法民宿。此外，台灣民宿產業多已為專業經營，雖有違政府推廣民宿
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表5-4-8 2011年1月民宿家數及房間數

縣市別
合法民宿 未合法民宿 小　　計

家數 房間數 家數 房間數 家數 房間數

新北市 123 461 44 292 167 753

臺中市 58 205 4 35 62 240

臺南市 57 246 7 31 64 277

高雄市 51 212 0 0 51 212

宜蘭縣 521 1994 27 156 548 2150

桃園縣 23 102 8 35 31 137

新竹縣 42 172 26 89 68 261

苗栗縣 188 678 2 2 190 680

彰化縣 20 76 1 14 21 90

南投縣 472 2259 106 731 578 2990

雲林縣 51 219 10 38 61 257

嘉義縣 97 332 56 295 153 627

屏東縣 92 418 56 427 148 845

臺東縣 360 1445 1 0 361 1445

花蓮縣 775 2740 32 96 807 2836

澎湖縣 162 694 3 14 165 708

金門縣 72 322 0 0 72 322

連江縣 20 88 7 50 27 138

總 計 3184 12663 390 2305 3574 14968

資料來源：http:/ /admin.taiwan.net . tw/hotel /statist icsA.asp，2011/3/1。

之原意，但服務品質大幅提升，經營項目亦更為精緻且具特色。因此，民宿

產業在都會以外的地區勢必將持續興盛發展，但業者也將面臨如何避免惡性

競爭的挑戰與課題。

休閒渡假住宅

對於高所得的族群而言，除住家以外再購置休閒渡假住宅的意願，於近年

來明顯提升。由於在都會區以外的地價相對較低，休閒渡假住宅產品多為庭院

式透天別墅，因此對於高所得消費者極具吸引力。由於農地使用法規的開發，

許多是以農舍方式申請興建，因此於政府統計調查中並未能具體反應其供給

量。亦有買家係先行購買農地，再委託設計師設計與建造。但根據市場上的交
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易熱度與產品推陳出新的速度，足見其為休閒不動產市場的重要性。 

此類不動產商品係以滿足個別消費者的特別需求為主，因此轉賣機會與

流通性相對較低，為消費者選購時應特別注意之關鍵。消費者應考慮自己的

實際需要以及居住使用強度，而不能一味地著眼於誘人的精美外觀與價格。 

四、休閒不動產未來趨勢

綜觀台灣的休閒不動產市場，或有數項未來可能趨勢，提出探討如下： 

兵家必爭 - 金字塔頂層消費者

近年來，台灣的貧富差距日漸懸殊。從政府的五等分位家庭可支配所得

調查結果可見，最高組竟已高達179萬元/年。如圖5-4-5所示，最高組與最低

組的差距倍數也於2009年已經拉升至6.34倍。

圖5-4-5 家庭可支配所得之五等分位最高與最低差距倍數
資料來源：行政院主計處http:/ /www.dgbas.gov.tw，2011/3/1。

高收入族群的具體成形，將顯現日益驚人的金字塔頂層消費能力。雖然

政府以課徵奢侈稅等方式用以抑制高金額消費市場，但尚未澆熄市場的火紅

熱度。因此，休閒不動產市場的業者早已將其視為兵家必爭之地，紛紛推出
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迎合需求之商品與服務。大型飯店旅館業者在住房與餐飲等方面皆有頂級品

項推出。此外，除了大型飯店的客層鎖定策略之外，民宿業者也將陸續推出

高價位的客房住宿，提供管家、廚師即時料理等精緻服務。一泊二食的民宿

客房在市場上已推出單價上萬元的頂級品項。休閒渡假住宅亦將有更高單價

的產品推出，以搶攻此族群的市場。 

休閒渡假品質走向精緻化

在高單價產品推出的同時，消費者也更加注重品質與服務的水準。如此

的市場回應將驅使休閒渡假的品質走向更精緻化。許多業者早已將飯店式管

理列為休閒不動產的基本配備。此外，更多的高附加價值的服務內容將成為

購買時的評比要項，例如是否提供溫泉SPA、水療養生服務等。 

面對消費者愈來愈高的要求，休閒不動產的開發商必須在維繫品質與品

牌的前提下，進一步致力於成本精省與服務人力瘦身，方能維持在市場上的

競爭力。 

主題遊憩區帶動週邊不動產

主題遊憩區與主題樂園產業在台灣已經發展成熟。經過市場多年競爭

後，現有業者皆為體質良好的企業，並且針對多變的消費者口味，持續拓展

新的遊憩項目與週邊事業群。依據觀光局統計，全台灣領有觀光遊樂業執照

且營業中的業者共計24家，2010全年遊客人次合計為約982萬2,168人次，

相對於2009年足足成長了近20%，其營業總額更高達62億3,155萬元，也成

長了20%。表5-4-9為觀光局所彙整的私立八大主題樂園2006年至2010年歷

年遊客人數。可以顯見金融海嘯對其市場衝擊很大，2007年至2009年的遊客

人數都偏低。然2010年已然景氣復甦，遊客人數逐漸回復中。此外，更有其

他遊樂事業新設或是既有事業體擴建等專案進行中。如表5-4-10所示，其大

多仍然分佈於風景名勝匯集的縣市。如此產業的持續投資開發，亦將帶動週

邊地區的休閒不動產市場更加活絡。
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表5-4-9 歷年八大主題樂園遊客人數

             年別
   地點      

2006年 2007年 2008年 2009年 2010年

劍湖山世界 1,407,364 1,253,291 1,237,413 1,133,176 1,272,558

六福村主題遊樂園 1,069,279 940,577 947,217 1,225,235 1,136,533

月眉育樂世界 1,063,573 910,080 782,544 705,268 827,337

八仙海岸 317,751 282,554 319,739 369,590 403,966

九族文化村 919,767 717,640 804,609 768,610 2,017,316

小叮噹科學遊樂區 131,350 122,965 135,028 163,181 166,146

小人國主題樂園 809,989 718,351 727,689 983,042 933,352

花蓮海洋公園 743,810 674,953 622,352 515,754 529,580

單位：人數

資料來源：http:/ /admin.taiwan.net . tw/indexc.asp，2011/3/1。

表5-4-10 國內籌建中遊樂事業一覽

縣市別 案件名稱 申請總面積(公頃) 投資金額(元)

桃園縣 小人國主題樂園(第2次變更) 36.0864 65,000,000

南投縣 埔里赤崁頂遊樂區 27.623 923,611,000

雲林縣 劍湖山世界遊樂區(第5次變更) 42.7136 489,157,822

台南縣 統一夢世界園區 152.1632 13,673,000,000

宜蘭縣 宜蘭海洋生態科技遊樂館 5.7361 2,267,000,000

花蓮縣 怡園渡假村 12.7183 569,000,000

花蓮縣 花蓮海洋公園擴大(第4次變更) 22.500252 1,600,000,000

花蓮縣 光隆遊樂區 9.9492 1,035,484,000

台東縣 杉原棕櫚濱海渡假村 25.7582 1,722,000,000

台東縣 滿地富遊樂區 10.508326 1,272,500,000

台東縣 寶盛水族生態遊樂區 7.292959 777,810,000

台東縣 布雅馬極限遊樂園區 10.8614 152,600,000

資料來源：http:/ /admin.taiwan.net . tw/indexc.asp，2011/3/1。
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民宿與渡假別墅之相互替代

由於休閒渡假住宅單價攀高，其主要客層集中於高收入族群。一般中

等收入的消費者，在購置主要居住房屋之後大都並無餘力增購渡假別墅。然

而，普遍大眾仍然嚮往鄉間渡假的休閒體驗。隨之應運而生的即為渡假農舍

日益盛行。經由特別風格的設計，渡假農舍的品質與渡假別墅相當，而且消

費者僅需支付每日住房費用。消費者亦可在每次不同旅程中選擇不同的渡假

農舍民宿進行體驗，更勝於自購別墅的一層不變。因此，入住民宿農舍與購

置渡假別墅之間，產生了相互替代性，並且以消費能力為其市場的主要區隔

依據。未來可見其兩項休閒不動產商品，將在市場的雙軌上並行發展。 

五、結語

自金融海嘯後，觀光休閒市場逐漸恢復生機。展望未來數年，其市場規

模將持續發展。此外，中國大陸來台旅客所帶來的效益，對於週邊產業及地

區的滲透範圍將更廣且更深。因此，休閒不動產業者應依據自我核心競爭力

之所在，選擇適當切入角度，搶佔市場上一席之地。 
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